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Kuratorskonventets Marknadsféringspolicy

1. Bakgrund

Hur en nation marknadsfor sig kan paverka allmanhetens bild av samtliga nationer 1 Uppsala. Det
ar darfor av yttersta vikt att alla nationer féljer gemensamma riktlinjer. All marknadsforing ska
ske i enlighet med foreliggande marknadsféringspolicy samt Kuratorskonventets Gvriga

policyer. Med marknadsforing avses aktiviteter som syftar till att na ut till en offentlighet.

Syftet med denna policy ar att frimja en sund konkurrens mellan Uppsalas studentnationer, vad
giller savil nationsmedlemskap som 6vrig verksamhet. Policyn giller f6r all nationernas
marknadsfoéring och ticker samtliga marknadsféringskanaler. Detta innefattar marknadsféring av
och frin all nationernas verksamhet och alla evenemang dir nationerna ar involverade. Nationen
ir ansvarig for att externa samarbetspartners informeras om policyns innehAll.'

Kuratorskonventets uppgift ar att bidra med stod for att policyn ska kunna efterfoljas av samtliga
nationer. Vid 6vertridelse av policyn bér Curator Curatorum meddelas. Arendet behandlas
direfter i enlighet med reglemente f6r arbetsgang vid policybrott.

2. Om marknadsféring av medlemskap i enskild nation

Varje enskild nation far marknadsféra medlemskap enbart i sitt eget geografiska
upptagningsomrade, pa den egna nationen och dess kanaler, i de egna nationsbostiderna samt vid
vilkomstmottagningar fér nya studenter i Uppsala.” Sponsrade inligg i sociala medier och évriga
annonsplattformar far endast riktas till nationens eget geografiska upptagningsomrade. Dessa
begrinsningar finns till f6r att frimja en sund konkurrens mellan Uppsalas studentnationer.

Kuratorskonventet har ett 6vergripande ansvar att marknadsfora nationsmedlemskap gentemot
studenter vid hégre larositen 1 Uppsala.

Det ir ¢ tillatet att genom externa aktorer marknadsféra medlemskap utanfér det egna
geografiska upptagningsomradet.

3. Om alkohol i marknadsforing

“1 § Vid marknadsforing av alkoboldrycker eller alkoholdrycksliknande preparat till konsumenter ska
sdrskild mattfullbet iakttas. Reklam- eller annan marknadsforingsatgard far inte vara patringande,
uppsikande eller uppmana till bruk av alkobol.””

1 Till exempel informera om det i kontrakt med externa samarbetspartners.
2 Uplands nation dger ritt att marknadsfora sig mot Uppsalas gymnasieskolor.
3 Se kap. 7 i alkohollagen “Marknadstoring av alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat™.
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Marknadsféring av alkohol far inte uppmana till bruk av alkohol. Nationerna far inte i sin
marknadsféring utanfor serveringsomradet anvinda virdeomdomen avseende alkohol, eller
lydelser som antyder prisnivd.* Om alkohol nimns i nationernas marknadsforing ska dven
alkoholfria alternativ lyftas i motsvarande niva.

4. Marknadsf6éring av evenemang som berérs i serveringspolicyn

All marknadsféring av evenemang som regleras i serveringspolicyn ska dterspegla de krav som
stills pa det aktuella evenemanget. I marknadsféringen av evenemang som berdrs av
serveringspolicyn ska det framga att nationskort kravs.

Nationernas 04-gasquer har en sirstillning inom Uppsalas studentliv och det ska tas tillvara pa
dven i marknadsféringen av dessa. Det innebir att den traditionella gasque som ligger till grund
for nyttjandet av 04-tillstindet starkt ska framhivas i varje enskild del av marknadsféringen.
Detta giller dven efterfoljande slapp, dven nir externa parter ar delaktiga i marknadsféringen av
befintligt 04-slapp.

5. Om nationsgemensamma marknadsféringskanaler

Uppsalas studentnationer har ett antal gemensamma kanaler som skapats och administreras av
Kuratorskonventet. Dessa kanaler anvinds for att marknadsfora nationerna till alla studenter 1
Uppsala. Kuratorskonventet ska ge stod och direktiv till anvindarna av dessa gemensamma
kanaler. Evenemang som ar exklusiva for enskilda nationers medlemmar ir inte tillitna i de
nationsgemensamma kanalerna, med undantag f6r nationernas medlemsmoten, dvs. landskap
eller nationssammankomster.

5.1. Nationsguiden.se

Nationsguiden.se ar en gemensam webbplats som representanter frin samtliga nationer har
redaktorsatkomst till. Nationerna bor halla nationsguiden.se uppdaterad pé svenska och engelska
med de evenemang, bade l6pande och tillfilliga, som stimmer 6verens med punkt 5. Nationen
har ritt att sjilvstindigt besluta huruvida externa parters evenemang ska publiceras pa
nationsguiden.se.

5.2. Facebooksidan ”Uppsalas studentnationer”

Facebooksidan “Uppsalas Studentnationer” ar en gemensam Facebooksida som representanter
fran samtliga nationer har redaktérsatkomst till. Fullstindiga riktlinjer finns tillgangliga i
dokumentet “Riktlinjer f6r marknadsféring via Facebooksidan Uppsalas studentnationer”.
Samtliga inldgg pa sidan ska ga i linje med riktlinjedokumentet samt 6verensstimma med punkt 5.
Nationernas reccegasquer och varbaler far pa Facebooksidan ”Uppsalas studentnationer” endast
marknadsféras av Kuratorskonventet.

4 Till exempel “Goda groggar”, “Billig 61" eller “Stor stark 45 kt”.
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6. Affischering

Affischering pa annan nation eller i annan nations bostidder ska endast ske efter medgivande fran
berord nations kuratel. Vid affischering ska hinsyn gentemot andra nationer visas. Nationerna
ska 1 sin affischering f6lja regler for varje enskild anslagstavla samt de lokala
ordningsforeskrifterna f6r Uppsala kommun gillande affischering.

7. Marknadsfoéringsbidrag

Nationer kan s6ka marknadsforingsbidrag via Kuratorskonventet. Nationerna bér informera sina
ansvariga och underféreningar om moijligheten att s6ka detta bidrag.



